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Ce séminaire s'inscrit dans un contexte de
mondialisation avancée, ot I'Asie a pris une
avance importante sur le plan économique,
dans un environnement géopolitique trés
dynamique. Les enjeux pour les territoires
sont ceux des débouchés stratégiques et
commerciaux. Cest le cas de la Nouvelle
Calédonie située dans la zone Asie-
Pacifique.

Par ce module, vous intégrerez les
méthodes et techniques indispensables au
déploiement dactions marketing et
commerciales efficaces et bien ciblées.

Objectifs

Comprendre le contexte géopolitique et économique
Appréhender les singularités du business en Asie
Adopter une stratégie marketing adaptée

Traduire sa stratégie marketing en stratégie de marque
et en politique produit a l'internationale

Décliner un marketing digital selon les spécificités des
pays et des publics asiatiques

Adopter une communication “corporate” ajustée

Durée : 6 jours @
Campus de SINGAPOUR

Nous contacter en un clic V8

Xavier MOULIES : 78 05 18
www.devenir.nc - devenir@mls.nc


http://www.devenir.nc/contact

Publics

Professeur au sein du département
Marketing a I'ESSEC, directeur pédagogique
de la Chaire Clients, Stratégie et Créativité et
du MS Marketing Management et Digital, il

‘ s'intéresse tout particuliérement a la
Managers dﬁsirant aiguiser gestion de l'innovation, a la stratégie

leurs capacites Jean-Marc dentreprise et a la stratégie marketing. Il a
manageériales pour, in fine, XUEREB également travaillé pendant dix ans pour
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Ce programme s'adresse
tout particulierement aux
profils suivants :

b 7~ générale. Ancien doyen du corps
d'initiatives ®
i”i professoral permanent de I'ESSEC.
Doing Business in Asia
[Management et Gestion des Organisations]

Contexte et singularités du business en Stratégie marketing et politique produit

Asie » Adopter une stratégie marketing
1-2  » Comprendre le contexte géopolitique et 3-4 adaptee

economique de I'Asie » Traduire sa stratégie marketing en
» Appréhender les singularités du stratégie de marque et en politique

business en Asie produit a l'internationale
» Géopolitique Stratégie Marketing
» Visite de Singapour Marketing Islamique

» Visites d'entreprises Stratégie de marque
Management de produit international
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Marketing digital et communication

» Décliner un marketing digital selon les spécificités des pays et des publics asiatiques
5-6 » Adopter une communication “corporate” ajustée

» Paysage digital en Asie

» Marketing digital

Pédagogie

La combinaison d'enseignements, de visites d'entreprises
et d'apports sur Singapour ouvrent des perspectives aux
participants.

La pédagogie reposant sur les apports théoriques, les
exemples réels et des cas pratiques, s'appuie aussi sur la
participation et I'expérience des participants, avec de
nombreux travaux de groupes.
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Campus Asie-Pacifique de I'ESSEC a Singapour, Népal Hill

Partenaire de 'ESSEC en Nouvelle Calédonie
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